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ABSTRAK 

Tujuan ipenelitian iini iadalah iuntuk imengetahui ipengaruh ishopping ilifestyle, idiscount, i idan ifashion 
involvement iterhadap iimpulsive ibuying ipada ikonsumen imarketplace ishopee i(studi ikasus imahasiswa 
prodi ipendidikan iekonomi iunirow ituban). iData iyang idiolah iadalah ihasil idari ipenyebaran ikuisioner 
kepada i73 imahasiswa iprodi iPE iUnirow iTuban. iTeknik ipengambilan isampel iyang idigunakan iadalah 
purposive isampling iyang idimana imemiliki ikriteria ipada iresponden ipenelitian iini. iTeknik ianalisis 
idata yang idigunakan imeliputi iuji ivaliditas, ireliabilitas, iuji iasumsi iklasik iyang iterdiri idari iuji 
inormalitas, multikolinearitas idan iheteroskedastisitas, ianalisis iregresi ilinier iberganda, iuji ihipotesis 
iyang iterdiri idari uji iT, iuji iF idan ikoefisien ideterminasi. iBerdasarkan ianalisis idata, ihasil ipenelitian 
imenunjukkan ibahwa indikator- ibersifat ivalid idan ireliabel. iPada iuji iasumsi iklasik idata iberdistribusi 
inormal, itidak iterjadi multikolinearitas idan iheteroskedastisitas. iPada iregresi ilinier iberganda iterdapat 
ihubungan ilinier iantar variabel, iPada ihasil iuji iT imenjelaskan ibahwa ithitung iX1 isebesar i(3,000)> it 
itabel i1,995 idengan itaraf signifikan i0,004<0,05 imaka iH0 iditolak. iT ihitung iX2 isebesar i(2,518)> it 
itabel i1,995 idengan itaraf signifikan i0,014<0,05 imaka iH0 iditolak. ithitung iX3 isebesar i(3,767)> it 
itabel i1,995 idengan itaraf signifikan i0,000<0,05 imaka iH0 iditolak. iKemudian ipada ihasil iuji iF isecara 
isimultan ivariable iX berpengaruh isecara isignifikan iterhadap ivariable iY idengan inilai iF ihitung 
i(31,968) i> iF itabel i(2,73) dengan itaraf isignifikasi i0,000<0,05. iDan ihasil iuji ikoefisien ideterminasi 
imenunjukkan ibesarnya pengaruh ivariabel iX ike iY isebesar i58,2%. 
 
Kata iKunci: Shopping iLlifestyle, iDiscount, iFashion iInvolvement, iImpulsive iBuying. 

 

PENDAHULUAN 
Berkembangnya iteknologi idan 

iinformasi idi iera imodern iini imembuat 
isegala iaspek idipermudah itermasuk idalam 
ihal iberbelanja.sehingga imendorong isegala 
isesuatu iberubah imejadi iserba ionline, 
itermasuk idengan imunculnya iplatform 
imarketplace. iFenomena iyang iterjadi ipada 
imasyarakat iIndonesia, ikhususnya imahasiswa 
iUniversitas iPGRI iRonggolawe iTuban isaat 
iini igemar iberbelanja isecara ionline iBelanja 
isecara ionline ilebih ipraktis, ihemat itenaga 
idan iwaktu iserta ilebih imudah ijika imencari 
isuatu ibarang iyang idiinginkan. iSalah isatu 
iperusahaan imarketplace iyang imenarik 
iperhatian ikonsumen iialah iShopee. iPada 
imarketplace itersebut isistem imanajemennya 
isudah idilakukan idengan icara iotomatis idan 
ishopee ijuga itidak imembutuhkan ibiaya 
iyang ibesar ikarena idengan ihanya 

imenggunakan iinternat isaja iorang isudah 
ibisa imendapatkan iyang imereka iinginkan. 
iSelain iitu, iterdapat ievent iflashsale i7.7 
iyang imenawarkan idiskon ibesar-besaran 
isetiap ibulannya. iHal iitulah iyang imemicu 
iimpulsive ibuying. iImpulsive ibuying 
imerupakan ikegiatan imembeli iproduk isecara 
isukarela itanpa imembuat irencana iterlebih 
idahulu isaat imemasuki itoko. iHal iini 
imenunjukkan ibahwa ijika ipembelian 
idilakukan itanpa iadanya irencana iuntuk 
imembeli iproduk iyang ibersangkutan, imaka 
ipembelian itersebut iakan idiklasifikasikan 
isebagai iImpulsive iBuying i i[1]. 

Mahasiswa iseringkali itanpa isadar 
itelah imelakukan iimpulsive ibuying ikarena 
iketertarikan iterhadap isuatu iproduk iatau 
ihanya iingin imenghabiskan iwaktu iluang 
idan ibisa ijuga ikarena ipendapatan iataupun 
iuang isaku iyang ilebih isehingga imelakukan 
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ipembelian iterhadap isuatu iproduk. 
iPengetahuan itentang ifashion imempengaruhi 
ikepercayaan ikonsumen idalam iaktivitas 
isehari-hari. iKonsumen iyang ilebih ipaham 
itentang ifashion, iterutama iproduk ibaru, 
iakan icenderung imelakukan ipembelian. iPada 
ititik iini, ibelanja irutin imerupakan igaya 
ihidup iseseorang idan imemiliki irencana 
ibelanja iyang iteratur. iKegiatan ibelanja 
idigunakan itidak ihanya iuntuk imencari 
ibarang iyang idibutuhkan, itetapi ijuga 
isebagai ihiburan iatau iuntuk imenghilangkan 
irasa ibosan. iAda ibeberapa ihal iyang 
imemicu ikonsumen iuntuk imelakukan 
ipembelian ispontan i(impulsive ibuying) iyaitu 
iShopping iLife iStyle,Discount idan iFashion 
iInvolvelment. 

Shopping iLifestyle itidak ihanya 
imempengaruhi iseseorang idalam imelakukan 
ikeputusan ipembelian isecara ioffline, inamun 
isecara ionline i(marketplace) ijuga 
imenyebabkan iterjadinya iimpulse ibuying, 
ikarena ipada imarketplace ijuga iterdapat 
iproduk-produk iberkualitas iyang idapat 
imemenuhi ikebutuhan imaupun igaya ihidup 
iseseorang, iserta iadanya iinformasi ibaik idari 
ipenjual imaupun iulasan idari ipelanggan 
iyang idapat imenyebabkan iseseorang 
imelakukan iimpulsive ibuying i[2] 

Menurut i[3] ijuga imengatakan ibahwa 
ipromosi ipotongan iharga imemberikan 
ibeberapa ikeuntungan idiantaranya: idapat 
imemicu ikonsumen iuntuk imembeli idalam 
ijumlah ibanyak, imengantisipasi ipromosi 
ipesaing, idan imendukung iperdagangan 
idalam ijumlah iyang ibesar. iArtinya iprice 
idiscount iatau ipotongan iharga imerupakan 
ipengurangan idari iharga inormal iyang 
idiberikan ikepada ikonsumen iguna 
imeningkatkan ipenjualan. 

Menurut i[4] imenyatakan ibahwa 
iseseorang iyang imelakukan iimpulse ibuying 
itanpa isadar isudah idipengaruhi ioleh isebuah 
iketerlibatan ifashion idimana isaat iini 
isemakin ibanyak ipusat iperbelanjaan 
imenjadikan igaya ihidup ijuga isemakin 
itinggi. iMenurut i[5] iketerlibatan 
i(involvement) ipada isuatu iproduk iatau 
imerek imempunyai iaspek iafektif idan 
ikognitif. iSecara iafektif iketerlibatan 
imencakup ipada ievaluasi iproduk, isedangkan 
isecara ikognitif iketerlibatan imencakup ipada 
ipengetahuan idan itujuan iterkait ikonsekuensi 
ihasil ipenggunaan iproduk. iJadi, iapabila 
iketerlibatan iterhadap iproduk iitu itinggi 

imaka iseseorang iakan imengalami irespon 
iafektif iyang ikuat iseperti iemosi idan 
iperasaan. 

Dalam ipenelitian iini, iberdasarkan 
isurvei iterhadap ibeberapa imahasiswa iProdi 
ipendidikan iekonomi iUNIROW iTuban iyang 
imelakukan ipembelian idi iMarket iplace iatau 
itoko ionline iShopee, imengatakan ibahwa 
imereka imengunjungi isitus ionline ishop. 
iKarena imereka imerencanakan iterlebih 
idahulu iapa iyang iakan idibeli. iNamun, 
iberbagai iragamnya iproduk iyang iditawarkan 
idi itoko ionline isering ikali imereka 
imelakukan ipembelian itak iterencana. i40% 
imengatakan isering imelakukan ipembelian 
itak iterencana, isalah isatunya ikarena iada 
iDiskon, iKeterlibatan iFahion, idan iShopping 
iLifestyle. i 

Hal iini ididukung idengan iadanya 
ipenelitian isebelumnya iyang idilakukan ioleh 
i[6] iPengaruh iGaya iHidup iBelanja, iDiskon 
idan iKeterlibatan iFashion iterhadap 
iPembelian iImpulsif, idengan ihasil ipenelitian 
iini imenunjukkan ibahwa isecara iparsial 
isetiap ivariabel iGaya ihidup ibelanja, idiskon, 
idan iketerlibatan ifashion isama-sama ipositif 
iuntuk ipembelian iimpulsif, isementara isecara 
isimultan ivariabel igaya ihidup ibelanja, 
idiskon, idan iketerlibatan imode ijuga 
iberpengaruh ipositif iterhadap ipembelian 
iimpulsive. iKedua ioleh i[7] iPengaruh 
ishopping ilifestyle, idiscount iterhadap 
iimpulsive ibuying ipada imarketplace iLazada. 
iDengan ihasil ipenelitian iShopping iLifestyle 
idan idiscount i isecara iparsial iberpengaruh 
ipositf idan isignifikan. iSementara ivariabel 
ishopping ilifestyle idan idiscount iberpengaruh 
isecara isimultan iterhadap iimpulsive ibuying. 
iKetiga ioleh i[8] iPengaruh iShopping 
iLifestyle idan iFashion iInvolvement 
iTerhadap iImpulse iBuying iBehavior iPada 
i“Butik iKanabini” idi iTenggarong idengan 
ihasil ipenelitian iShopping iLifestyle idan 
iFashion iInvolvement isecara iparsial imaupun 
isimultan iberpengaruh iterhadap iImpulse 
iBuying. 

Maka imuncul iketertarikan isaya 
iuntuk imelakukan ipenelitian idengan ijudul 
iyang idiambil iyaitu, i‘’Pengaruh iShopping 
ilifestyle,Discount,dan iFashion iinvolvement 
iterhadap iImpulsive iBuying ipada iKonsumen 
iMarketplace iShopee i(studi ikasus 
imahasiswa iprodi ipendidikan iekonomi)’’ 

Tujuan ipenelitian iini iUntuk 
imengetahui idan imenganalisis iShopping 
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iLifestyle, iDiscount, iFashion iInvolvement, 
iberpengaruh isecara i i iparsial idan isimultan 
iterhadap iImpulsive iBuying. 

 
METODE IPENELITIAN 

Dalam ipenelitian iini i imenggunakan 
ipenelitian ikuantitatif i. iYang idigunakan 
iuntuk imengukur ihasil ipengaruh iShopping 
iLifestyle, iDiscount idan iFashion 
iInvolvement iterhadap iImpulsive iBuying. 

Populasi ipenelitian iini iyaitu 
imahasiswa iprodi ipendidikan iekonomi 
iunirow ituban iyang iberjumlah i182. idengan 
imenggunakan iteknik ipengambilan isampel 
iyaitu ipurposive isampling. iMenurut i[9] 
iteknik iPurposive iSampling imerupakan 
imenentukan isampel ipenelitian idengan 
ibeberapa ipertimbangan itertentu iyang 
ibertujuan iagar idata iyang idiperoleh inantinya 
ibisa ilebih irepresentatif. iMetode iini 
imenggunakan ikriteria iyang itelah idipilih 
ioleh ipeneliti idalam imemilih isampel idengan 
ikriteria isebagai iberikut i: 
1. Responden imahasiswa iPendidikan 

iEkonomi iuniversitas iPGRI iRonggolawe 
iTuban i2018-2021 iyang imerupakan 
ipengguna iMarketplace iShopee 

2. Responden iberusia iminimal i18 itahun 
3. Responden ipernah imembeli iproduk idi 

imarketplace iShopee iminimal isatu ikali 
idalam i6 ibulan iterakhir. 

Dari ikriteria iyang itelah idisebutkan, 
ididapatkan 
sampel isebanyak i73 iresponden. 

Teknik ipengumpulan idata idalam 
ipenelitian iini iyaitu ikuisioner iatau iangket 
idan idokumentasi. iKuesioner iyang 
idigunakan ioleh ipeneliti idalam ipenelitian 
iini imenggunakan ipenilaian iberdasarkan 
iskala iLikert. iBerikut ipengukuran iskala 
ikuesioner idalam ipenelitian iini 
imenggunakan idalam ipenelitian iini idapat 
idilihat ipada iTabel i1. 

 
Tabel i1. Pengukuran SkalaILikert 

PILIHAN iJAWABAN SKOR 

SS Sangat iSetuju 5 

S Setuju 4 

N Netral 3 

TS Tidak iSetuju 2 

STS 
Sangat iTidak 

iSetuju 
1 

 

Selanjutnya idilakukan ianalisis idata 
isebagai iberikut: 
1. Uji ideskriptif 

Menurut i[9] iUji ideskriptif iini 
idigunakan iuntuk imenganalisis idata 
idengan imendeskripsikan iatau 
imenggambarkan ibagaimana iadanya 
itanda imaksud imembuat ikesimpulan 
iyang iberlaku iuntuk iumum. iDalam 
ipenelitian iini imeliputi ikarakteristik 
iyang idilihat iberdasarkan iangkatan 
imahasiswa, ijenis ikelamin, iumur, 
ifrekuensi ipembelian idan iwaktu 
ipembelian 

2. Uji ivaliditas idan iuji ireliabilitas 
Uji iValiditas idalam imenentukan 

ilayak idan itidaknya isuatu iitem iyang 
iakan idigunakan, ibiasanya idilakukan iuji 
isignifikansi ikoefisien ikorelasi ipada 
itaraf isignifikansi i0,05 iyang iartinya 
isuatu iitem idianggap ivalid ijika 
iberkorelasi isignifikan iterhadap iskor 
itotal. iJika ir ihitung ilebih ibesar idari ir 
itabel idan inilai ipositif imaka ibutir iatau 
ipertanyaan iatau ivariabel itersebut 
idinyatakan ivalid iatau iSebaliknya[10]. 
iDan iUji iReliabilitas iyang idinyatakan 
i[11] ijika ikoefisien iCronbach iAlpha 
i> i0,70 imaka ipertanyaan idinyatakan 
iandal iatau isuatu ikonstruk imaupun 
ivariabel idinyatakan ireliabel. 
iSebaliknya, ijika ikoefisien iCronbach 
iAlpha i< i0,70 imaka ipertanyaan 
idinyatakan itidak iandal. 

3. Uji iasumsi iklasik iyang imeliputi: 
a. Uji inormalitas 

Dalam ipenelitian iini iuji inormalitas 
imenggunakan iuji iKolmogorof iSmirnov i, 
iyaitu idistribusinya idikatakan inormal 
ijika inilai iprobabilitas i> i0,05 idan 
iberlaku isebaliknya i[12] i 

b. Uji imultikolinearitas 
Dapat idinyatakan itidak iadanya 

imasalah imultikolinearitas iapabila inilai 
iVariance iInflation iFaktor i(VIF) i< i10 
iatau inilai iTolerance> i0,1 idan iberlaku 
isebaliknya i[13]. 

c. Uji iheteroskedastisitas 
Model iregresi iyang ibaik iadalah 

itidak iterjadi ihomoskedastisitas. iPada 
ipenelitian iini, iuji iheteroskedastisitas 
imenggunakan iuji iScatter iplot. iJika iada 
ipola itertentu iseperti ititik ititik iyang 
imembentuk ipola iteratur ibergelombang, 



Prosiding SNasPPM VII Universitas PGRI Ronggolawe 

http://prosiding.unirow.ac.id/index.php/SNasPPM 
  

322 
 

imelebar ikemudian imenyempit, imaka i 
idipastikan itelah iterjadi 
iheteroskedastisitas. iSebaliknya ijika itidak 
iadapola iyang ijelas iserta ititik ititik 
imenyebar idiatas idan idi ibawah iangka i0 
ipada isumbu iY, imaka itidak iterjadi 
iheteroskedastisitas i[14]. 

4. Uji ihipotesis iyang imeliputi i: 
a. Uji iregresi ilinier iberganda 

Rumus idari iregresi ilinier iberganda 
imenurut i[12] iSebagai iberikut: i  

ܻ ൌ ܽ  ܾ1ܺ1  ܾ2ܺ2  ܾ3ܺ3 ⋯ ܾ݊ܺ݊ (1) 
    

Keterangan i: 
Y  : I variabel idependen 
a  : I konstanta 
b1, ib2, ib3 : I koefisien iregresi 
bn  : I koefisien iregresi ike-n 
X1, iX2, iX3 : variabel ibebas i(Shopping 

                 Lifestyle,Discount,Fashion 
                 Involvement) 

Xn  : ivariabel ibebas ike-n 
 
b. Uji iT 

Dasar ipengambilan ikeputusan iuntuk 
imenerima iatau imenolak iH0 ipada iuji iini 
iadalah idinyatakan iberpengaruh isecara 
iparsial ijika isignifikannya i i i i i i i i< i0,05. 
iKaidah ipengujiannya ijika iThitung> iTtabel 
imaka iH0 iditolak idan iH1 iditerima, idan 
iberlaku isebaliknya i i[15] i 
c. Uji iF 

Dapat idinyatakan iberpengaruh isecara 
isimultan ijika inilai isignifikannya i<0,05. 
iKaidah ipengujiannya ijika iFhitung> iFtabel 
imaka iH0 iditolak idan iH1 iditerima, idan 
iberlaku isebaliknya i[12] i 
d. Koefisien iDeterminasi i 

Nilai ikoefisien ideterminasi i idapat 
idilihat ipada ioutput iModel iSummary. 
iBesarnya inilai ikoefisien ideterminasi iatau iR 
iSquare iadalah iantara i0-1. iApabila ihasil 
ikoefisien ideterminasi ibernilai iminus imaka 
itidak iterdapat ipengaruh iantara ivariabel 
ibebas idan ivariabel iterikat. iSemakin ikecil 
inilai ikoefisien ideterminasi imaka itingkat 
ipengaruh ivariabel iindependen idan ivariabel 
idependen isemakin ilemah i[10]. 

 

 

 

HASIL IDAN IPEMBAHASAN 
Hasil iPenelitian 
1. Hasil iUji iDeskriptif 

 
Tabel i2. iKarakteristik iResponden 

Kriteria Klasifikasi Jumlah Persentase 
 

Angkatan 
2018 26 36% 
2019 20 27% 
2020 15 21% 
2021 12 16% 

Total  73 100% 
 

Jenis 
iKelamin 

 

Laki-laki 13 18% 
Perempuan 60 82% 

Total  73 100% 
 

Usia 
18-20 
itahun 

25 34% 

21-25 
itahun 

48 66% 

Jumlah  73 100% 
 

Frekuensi 
iPembelian 

 

1 ikali 15 21% 
2-5 ikali 47 64% 
>5 ikali 11 15% 

Total  73 100% 
 

Waktu i 
Pembelian 
 

<2 ibulan 
iyang ilalu 

25 34% 

2-4 ibulan 
iyang ilalu 

32 44% 

4-6 ibulan 
iyang ilalu 

16 22% 

Total  73 100% 
 

Menurut iTabel i2. idapat idisimpulkan 
ibahwa imayoritas iresponden iangkatan i2018 
isebanyak i26 iorang i(36%), imayoritas 
iresponden iyang iberjenis ikelamin 
iperempuan isebanyak i60 iorang i(82%), 
imayoritas iresponden iberusia i21-25 itahun 
isebanyak i48 iorang i(66%), imayoritas 
iresponden idengan ifrekuensi ipembelian 
isebanyak i2-5 ikali i(64%), imayoritas 
iresponden iyang iterakhir ikali iberbelanja idi 
imarketplace iShopee iantara i2-4 ibulan iyang 
ilalu isebanyak i32 iorang i(44%). 
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2. Hasil iUji iValiditas idan iReliabilitas 
a. Uji iValiditas 

 
Tabel i3. iHasil iUji iValiditas 

Variabel 
Pertan
yaan 

r-
hitung 

r-tabel Ket 

 
 

Shopping 
iLifestyle 

P1 0,765 0,230 Valid 
P2 0,597 0,230 Valid 
P3 0,677 0,230 Valid 
P4 0,599 0,230 Valid 
P5 0,518 0,230 Valid 
P6 0,666 0,230 Valid 

 
 

Discount 

P1 0,739 0,230 Valid 
P2 0,864 0,230 Valid 
P3 0,760 0,230 Valid 
P4 0,778 0,230 Valid 
P5 0,751 0,230 Valid 

 
Fashion 

iInvolvement 

P1 0,729 0,230 Valid 
P2 0,744 0,230 Valid 
P3 0,607 0,230 Valid 
P4 0,787 0,230 Valid 
P5 0,579 0,230 Valid 

Impulsive 
iBuying 

P1 0,762 0,230 Valid 
P2 0,684 0,230 Valid 
P3 0,722 0,230 Valid 
P4 0,772 0,230 Valid 

 
Berdasarkan itabel i3, idapat 

idinyatakan ibahwa iseluruh ipertanyaan 
imenghasilkan inilai ir-hitung ilebih ibesar idari 
ir-tabel. iMaka idapat idikatakan ibahwa 
iseluruh ipertanyaan ipada isetiap ivariabel 
idalam ipenelitian iini itelah ivalid 

 
b. Uji iReliabilitas 

Tabel i4. iHasil iUji iReliabilitas 
Cronbach’s iAlpha Ket 

Shopping iLifestyle 0,710 Reliabel 

Discount 0,838 Reliabel 
Fashion iInvolvement 0,723 Reliabel 

Impulsive iBuying 0,717 Reliabel 
 

Berdasarkan iTabel i4, ibisa 
idinyatakan ibahwa imasing-masing ivariabel 
itelah ireliabel. iYang idimana imasing imasing 
ivariabel imemiliki inilai iCronbach’s iAlpha 
ilebih idari i0,7. 

3. Uji iAsumsi iKlasik 
a. Uji iNormalitas 

Tabel i5. iHasil iUji iNormalitas 

 
Standardized 

iResidual 
Kolmogorov-Smirnov iZ 0,084 
Asymp. iSig. i(2-tailed) 0,200 

 

Berdasarkan iTabel i5, ihasil iuji 
inormalitas imenunjukkan ibahwa isemua 
ivariabel ipenelitian imempunyai inilai iAsymp. 
iSig i(2-tailed) isebesar i0,200 ilebih ibesar 
idari ialpha i0,05 isehingga idapat idisimpulkan 
ibahwa idata iyang idiuji iberdistribusi inormal. 

 
b. Uji iMultikolinearitas 

Tabel i6. iHasil iUji iMultikolinearitas 
Variabel VIF 

Shopping iLifestyle 1,515 
Discount 1,553 

Fashion iInvolvement 1,708 
 

Dari iTabel i6, iterlihat ibahwa isemua 
ivariabel imempunyai inilai itoleransi idi iatas 
i0,1 idan inilai iVIF idi ibawah i10, isehingga 
idapat idisimpulkan ibahwa imodel iregresi 
ipada ipenelitian iini itidak iterjadi 
imultikolinieritas. 

 
c. Uji iHeteroskedastisitas 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Gambar i1. iGrafik iScatterplot 

 
Diagram ipencar idiatas imenunjukkan 

ipada imodel iregresi ilinier iberganda itidak 
iterdapat iheterokedastisitas. iGambar idiatas 
imenunjukkan ititik-titik imenyebar isecara 
iacak i, itidak imembentuk ipola iteratur idan 
itersebar idi isegala iarah ibaik idiatas imaupun 
idibawah iangka i0, imaka itidak iterjadi 
imasalah iheterokedastisitas sehingga imodel 
iregresi iyang ibaik idan iideal ibisa iterpenuhi. 

 
4. Uji iHipotesis 
a. Uji iRegresi iLinier iBerganda 

Tabel i7. iHasil iUji iRegresi iLinier iBerganda 
Variabel B T Sig. 
Constant 3,126 1,926 ,058 
Shopping 
iLifestyle 

,192 3,000 ,004 

Discount ,155 2,518 ,014 
Fashion 

iInvolvement 
,305 3,767 ,000 
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Dari iTabel i7 idengan imenggunakan 
irumus i[12]. iDari ihasil irumus i[12] ianalisis 
iregresi ilinier iberganda idapat idijelaskan 
isebagai iberikut: 
1) Koefisien ikonstanta isebesar i3,126 

iartinya ijika ivariabel ishopping 
ilifestyle,discount idan ifashion 
iinvolvement itetap imaka iimpulsive 
ibuying iakan isebesar i3,126. 

2) Koefisien iregresi ivariabel ishopping 
ilifestyle i(X1) isebesar i0,192 iberarah 
ipositif, iartinya ivariabel ishopping 
ilifesyle iberpengaruh ipositif iterhadap 
iimpulsive ibuying iatau ijika ishopping 
ilifestyle iditingkatkan isebesar isatu-satuan 
imaka iimpulsive ibuying imengalami 
ipeningkatan isebesar i0,192. 

3) Koefisien iregresi ivariabel idiscount i(X2) 
isebesar i0,155 i iberarah ipositif, iartinya 
ivariabel idiscount iberpengaruh ipositif 
iterhadap iimpulsive ibuying iatau ijika 
ivariabel idiscount iditingkatkan isebesar 
isatu-satuan imaka iimpulsive ibuying 
imengalami ipeningkatan isebesar i0,155. 

4) Koefisien iregresi ivariabel ifashion 
iinvolvement i(X3) isebesar i0,305 iberarah 
ipositif, iartinya ivariabel ifashion 
iinvolvement iberpengaruh ipositif 
iterhadap iimpulsive ibuying iatau ijika 
ifashion iinvolvement iditingkatkan 
isebesar isatu-satuan imaka iimpulsive 
ibuying imengalami ipeningkatan isebesar 
i0,305. 
 

b. Uji iT 

Rumus iuntuk imencari itabel iadalah: 
 

݈ܾ݁ܽݐܶ ൌ 2/ߙ ; 	݊ െ ݇ െ 1 (2) 
 
Keterangan i 
α i= i0,05 i(5%) 
n i= ijumlah iresponden 
Jadi, iTtabel  = i0,05/2 i; i73 i-3 i-1 

     = i0,025 i; i69 
 
Kemudian i idicari ipada idistribusi 

inilai ittabel i imaka iditemukan inilai ittabel i 

isebesar i1,995. 
Berdasarkan i iTabel i7 imenunjukkan 

ibahwa ihasil ipenelitian iuji it iadalah isebagai 
iberikut: 

 
 

1) Nilai ithitung ipada ivariabel ishopping 
ilifestyle isebesar i3,000 idimana inilai 
itersebut ilebih ibesar idari ittabel i1,995 
idengan inilai isignifikan i0,004. iDapat 
idisimpulkan ibahwa iShopping iLifestyle 
iberpengaruh isecara iparsial iterhadap 
iImpulsive iBuying idi iMarketplace 
iShopee. 

2) Nilai ithitung ipada ivariabel idiscount 
isebesar i2,518 idimana inilai itersebut 
ilebih ibesar idari ittabel i1,995 idengan 
inilai isignifikan i0,014. iDapat 
idisimpulkan ibahwa iDiscount 
iberpengaruh isecara iparsial iterhadap 
iImpulsive iBuying idi iMarketplace 
iShopee. 

3) Nilai ithitung ipada ivariabel iFashion 
iInvolvement isebesar i3,767 idimana inilai 
itersebut ilebih ibesar idari ittabel i1,995 
idengan inilai isignifikan i0,004. iDapat 
idisimpulkan ibahwa iFashion 
iInvolvement iberpengaruh isecara iparsial 
iterhadap iImpulsive iBuying idi 
iMarketplace iShopee. 
 

c. Uji iF 

Tabel i8. iHasil iUji iF 
Model Df F-hitung Sig. 

Regression 3 
 

31,968 
 

,000b 
Residual 69 

Total 72 
 

Setelah imengetahui ibesarnya iFhitung 
ipada iTabel i8, imaka iakan idibandingkan 
idengan iFtabel. iuntuk imengetahui inilai iFtabel 
imaka imemerlukan irumus i: 

 
݈ܾ݁ܽݐܨ ൌ	k i; in i– ik 

 
(3) 

Jadi, iFtabel  = i3 i; i73 - 2 
    = i3 i; i71 

 
Dari ihasil ihitungan idiatas 

imenunjukkan iditemukan inilai iFtabel isebesar 
i2,73. iKarena idilihat idari itabel i8 inilai 
iFhitung isebesar i31,968 ilebih ibesar idari inilai 
iFtabel i2,73 imaka idapat iditarik ikesimpulan 
ibahwa iShopping iLifestyle, iDiscount idan 
iFashion iInvolvement iberpengaruh isimultan 
iterhadap iImpulsive iBuying 
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d. Koefisien iDeterminasi 

Tabel i9. iHasil iUji iDeterminasi 
Model iSummary 

Model R 
R 

iSquare 

Adju
sted iR 
iSquare 

Std. 
iErrorofthe
Estimate 

1 ,763a ,582 ,563 1,041

a. iPredictors: i(Constant), iFASHION 
iINVOLVEMENT, iSHOPPING iLIFESTYLE, 
iDISCOUNT 

 
Dari ipengujian ikoefisien ideterminasi 

iTabel i9, ibesarnya inilai iR² iadalah i0,582 
iyang iartinya ivariabel iShopping iLifestyle, 
iDiscount idan iFashion iInvolvement imampu 
imenjelaskan iadanya ipengaruh iterhadap 
iImpulsive iBuying i iyakni isebesar i58,2% idan 
isisanya isebesar i41,8% idijelaskan ipada 
ivariabel ilainnya iyang itidak idigunakan 
idalam ipenelitian iini. 

 
PEMBAHASAN 

Penelitian iini ibertujuan iuntuk 
imengetahui ipengaruh ishopping ilifestyle, 
idiscount idan ifashion iinvolvement iterhadap 
iimpulsive ibuying ipada ikonsumen 
imarketplace ishopee. iHasil ipenelitian iini 
idiperoleh idengan imenyebarkan iangket 
ikepada iresponden iyang iberjumlah i73 idari 
imahasiswa iPenndidikan iEkonomi iUnirow 
iTuban iangkatan i2018-2021. iPeneliti 
imelakukan ipengujian ianalisis idata idengan 
imenggunakan isoftware iSPSS iversi i25. 
iBerdasarkan i ihasil ianalisis idata iyang itelah 
idilakukan, imaka idapat idilihat ibahwa 
imayoritas ifrekuensi ipembelian i2-4 ikali 
isebesar i64 i%, imayoritas iwaktu ipembelian 
i2-4 ibulan iyang ilalu isebesar i44%, idan 
imayoritas iberdasarkan iangkatan iprodi 
iPendidikan iEkonomi i iadalah i2018 i isebesar 
i36 i%. i 
Pengaruh iShopping iLifestyle iterhadap 
Impulsive iBuying 

Dari ihasil iperhitungan isecara iparsial 
ivariabel iShopping iLifestyle idiperoleh inilai 
ithitung isebesar i3,000 isedangkan inilai ittabel 
isebesar i1,995. iDengan idemikian inilai ithitung 
i> ittabel idengan inilai isignifikan i0,004 ilebih 
ikecil idari i0,05. iMaka i idapat idikatakan 
ibahwa iShopping iLifestyle i(X1) iberpengaruh 
ipositif idan isignifikan iterhadap iImpulsive 
iBuying i(Y). iHal iini isejalan idengan 
ipenelitian iterdahulu i[16] iyang imenyatakan 
igaya ihidup iberbelanja iberpengaruh ipositif 

iterhadap iimpulse ibuying idan isejalan 
idengan iteori i[17] ibahwa igaya ihidup 
iseseorang iyang imenghabiskan iwaktu iserta 
iuangnya idapat idisebut igaya ihidup 
iberbelanja. iDengan iadanya ipengaruh 
iShopping iLifestyle ikonsumen icenderung 
imengalokasikan iwaktu idan iuangnya iuntuk 
imembeli iproduk iyang iditawarkan ipada 
iMarketplace iShopee. iSehingga iShopping 
iLifestyle imemberikan ipengaruh isignifikan 
iterhadap iImpulsive iBuying. 

 
Pengaruh iDiscount iterhadap iImpulsive 
Buying 

Dari ihasil iperhitungan isecara iparsial 
ivariabel iDiscount idiperoleh inilai ithitung 
isebesar i2,518 isedangkan inilai ittabel isebesar 
i1,995. iDengan isemikian inilai ithitung i> ittabel 
idengan inilai isignifikan i0,014 ilebih ikecil 
idari i0,05. iHal iini imenunjukkan ibahwa 
iDiscount i(X2) iberpengaruh ipositif idan 
isignifikan iterhadap iimpulsive ibuying i(Y). 
iHal iini isejalan idengan ipenelitian iterdahulu 
i i[18] iyang imenyatakan iDiscount 
iberpengaruh ipositif iterhadap iImpulse 
iBuying idan isejalan idengan ipendapat i[19] 
idiscount ibertujuan iuntuk imendorong 
ipembelian iagar idapat idilakukan idalam 
ikontan iatau iwaktu iyang ilebih ipendek. i 
Pengaruh iFashion iInvolvement iterhadap 
Impulsive iBuying 

Dari ihasil iperhitungan isecara iparsial 
ivariabel iFashion iInvolvement idiperoleh 
inilai ithitung isebesar i3,767 isedangkan inilai 
ittabel isebesar i1,995. iDengan isemikian inilai 
ithitung i> ittabel idengan inilai isignifikan i0,000 
ilebih ikecil idari i0,05. iHal iini imenunjukkan 
ibahwa iFashion iInvolvement i(X3) 
iberpengaruh ipositif idan isignifikan iterhadap 
iImpulsive iBuying i(Y). iHal iini isejalan 
idengan ipenelitian iterdahulu i[20] i iyang 
imenyatakan iFashion iInvolvement 
iberpengaruh ipositif iterhadap iImpulse 
iBuying idan isejalan idengan ipendapat i[21] 
ibahwa ikonsumen icenderung imemiliki isatu 
ibahkan ilebih isetiap iproduk ifashion imodel 
iterbaru idan ifashion imerupakan isuatu ihal 
iyang ipenting. 
Pengaruh iShopping iLifestyle, iDiscount, 
Fashion iInvolvement iterhadap iImpulsive 
Buying 

Hasil ipenelitian imenunjukkan ibahwa 
iterdapat ipengaruh iShopping iLifestyle, 
iDiscount idan iFashion iInvolvement iterhadap 
iimpulsive ibuying ipada ikonsumen 
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iMarketplace iShopee. iHal iini idibuktikan 
idengan ihasil istatistic ifhitung isebesar i31,968 
idari iftabel isebesar i2,73 idengan isignifikansi 
isebesar i0,000 iyang imana ilebih ikecil idari 
i0,05. iMaka ipenelitian iini iberhasil 
imembuktikan ihipotesis ike itiga iyang 
imenyatakan ibahwa iterdapat ipengaruh 
isignifikan iantara iShopping iLifestyle, 
iDiscount idan iFashion iInvolvement iterhadap 
iImpulsive iBuying ikonsumen iMarketplace 
iShopee. iHal iini isejalan idengan ipenelitian 
iterdahulu i[16]. iYang imenyatakan iShopping 
iLifestyle, iDiscount idan iFashion 
iInvolvement isecara isimultan iberpengaruh 
ipositif idan isignifikan iterhadap iImpulse 
iBuying 

Hasil iuji ideterminasi iR² idiperoleh 
inilai isebesar i0,582 iyang iberarti ibahwa 
ibesarnya ipengaruh ivariabel iShopping 
iLifestyle, iDiscount idan iFashion 
iInvolvement iterhadap iImpulsive iBuying 
ikonsumen iMarketplace iShopee isebesar 
i58,2% idan isisanya isebesar i41,8% 
idijelaskan ivariabel ilain iyang itidak 
itermasuk idalam ipenelitian iini. 

 
KESIMPULAN 

Penelitian iini ibertujuan iuntuk 
imengetahui ipengaruh iShopping iLifestyle, 
iDiscount idan ifashion iinvolvement iterhadap 
iimpulsive ibuying ipada ikonsumen 
iMarketplace iShopee. iResponden idari 
ipenelitian iini iberjumlah i73 iresponden iyaitu 
imahasiswa iProdi iPendidikan iEkonomi 
iUnirow iTuban iyang ipernah iberbelanja idi 
iMarketplace iShopee. iBerdasarkan ipada idata 
iyang itelah idikumpulkan idan ipengujian 
itelah idilakukan iterhadap ipermasalahan 
idengan imenggunakan imodel iregresi ilinier 
iberganda, imaka idapat iditarik ibeberapa 
ikesimpulan ibahwa ivariabel iShopping 
iLifestyle isecara isignifikan iberpengaruh 
ipositif iterhadap iImpulsive iBuying. iDengan 
ithitung isebesar i(3,000)> ittabel i1,995 idengan 
itaraf isignifikan i0,004<0,05 imaka iH0 
iditolak. iVariabel iDiscount isecara isignifikan 
iberpengaruh ipositif iterhadap iImpulsive 
iBuying. iDengan ithitung isebesar i(2,518)> ittabel 
i1,995 idengan itaraf isignifikan i0,014<0,05 
imaka iH0 iditolak.Variabel iFashion 
iInvolvement isecara isignifikan iberpengaruh 
ipositif iterhadap iImpulsive iBuying. iDengan 
ithitung isebesar i(3,767)> ittabel i1,995 idengan 
itaraf isignifikan i0,000<0,05 imaka iH0 
iditolak. iDengan ikeseluruhan ivariabel 

iShopping iLifestyle, iDiscount idan iFashion 
iInvolvement iberpengaruh isecara isimultan 
iterhadap iImpulsive iBuying ipada imahasiswa 
iprodi ipendidikan iekonomi iUnirow iTuban 
iyang imenjadi ikonsumen idi iMarketplace 
iShopee. iHal iini idi ibuktikan imelalui ihasil 
istatistic ifhitung isebesar i31,968 idari iftabel 
isebesar i2,73 idengan isignifikansi isebesar 
i0,000 iyang imana ilebih ikecil idari i0,05. 
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