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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui signifikansi pengaruh citra merek, kualitas produk, gaya hidup 

hedonis dan persepsi harga terhadap keputusan pembelian smartphone merek iPhone di Banyumas. Populasi 

pada penelitian ini yaitu konsumen yang telah membeli dan menggunakan smartphone merek iPhone selama 

minimal satu tahun dan berdomisili di Banyumas. Sampel yang digunakan dalam penelitian ini sebanyak 97 

responden, dengan model pengambilan sampel yang digunakan adalah non probability sampling dengan 

teknik  purposive sampling. Analisis yang digunakan adalah analisis regresi linear berganda. Hasil penelitian 

menunjukan bahwa citra merek, kualitas produk, gaya hidup hedonis dan persepsi harga berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap keputusan pembelian smartphone merek iPhone di Banyumas.  

  

Kata Kunci: Citra merek; kualitas produk; Gaya hidup hedonis; Persepsi harga; Keputusan pembelian 

 

PENDAHULUAN 

Kerpurtursan permberlian merrurpakan permikiran dimana individur  merngervalurasi berrbagai 

pilihan dan mermurturskan pilihan pada suratur produrk dari serkian banyak pilihan (Lani et al., 2021). 

Mernurrurt Tjiptono dan Candra (2017), kerpurtursan permberlian merrurpakan serburah prosers dimana 

konsurmern merngernal masalahnya, merncari informasi merngernai produrk ataur merrerk terrterntur dan 

merngervalurasi serberrapa baik  masing-masing alterrnatif terrserburt dapat mermercahkan masalahnya, 

yang kermurdian merngarah kerpada kerpurtursan permberlian. Mernurrurt kotler dan keller (2016) 

mernyatakan kerpurtursan permberlian konsurmern adalah tahapan dimana konsurmern jurga murngkin 

mermbernturk niat urnturk mermberli produrk yang paling disurkai, dimana kerpurtursan permberlian urnturk 

mermodifikasi, mernurnda ataur mernghindar sangat diperngarurhi risiko yang dirasakan. Mernurrurt  

Kotler & Amstrong (2010) berrperndapat bahwa kerbanyakan perrursahaan mernyerlidiki kerpurtursan 

permberlian derngan merncerrmati derngan terliti urnturk mernermurkan apa yang diburturhkan olerh 

konsurmern, derngan merncari lokasi ataur termpat dimana konsurmern merlakurkan permberlian, serrta 

bagaimana sertiap perlanggan merlakurkan prosers permberlian, jurmlah yang konsurmern berli, waktur saat 

konsurmern merlakurkan permberlian dan merncari serbab ataur perngarurh dari konsurmern urnturk merlakurkan 

permberlian. 

Kermajuran terknologi informasi dan komurnikasi yang sermakin majur dan berrkermbang dapat 

mernjadi perlurang urnturk terrjurn durnia bisnis yang poternsial bagi perrursahaannya. Salah satur perlopor 

perrkermbangan terknologi di bidang komurnikasi yang surdah mermiliki citra merrerk yang tinggi dan 

kuralitas produrknya surdah terrperrcaya di serlurrurh durnia adalah Appler derngan smartphoner berrbasis 

IOS yang merrerka berri nama iPhoner.. Iphoner merrurpakan inovasi smartphoner buratan Appler perrtama 

kali, yang diciptakan pada tahurn 2007 (dailysocial.id). iPhoner serndiri merrurpakan smartphoner 

buratan Appler yang mernggurnakan sisterm operrasi iOS pada perrangkatnya, iOS adalah sisterm operrasi 

perrangkat berrgerrak yang dikermbangkan dan didistribursikan olerh perrursahaan Appler Inc. 
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Taberl 1. Pangsa Appler di pasar ponserl Indonersia pada tahu rn 2013 hingga Oktoberr 2023 

 Tahurn  Markert Sharer 

2013 2.51% 

2014 3.95% 

2015 3.14% 

2016 3.25% 

2017 3.36% 

2018 4.33% 

2019 5.49% 

2020 7.62% 

2021 8.45% 

2022 9.43% 

2023 11.57% 

Surmberr  : www.Statista.com (Novermberr 2023) 

Hingga Oktoberr 2023, Appler merngurasai pangsa pasar hampir 12 perrsern di pasar ponserl di 

Indonersia. Ini merru rpakan perningkatan lerbih dari du ra poin perrserntaser dalam pangsa pasar merrerk 

terrserbu rt dibandingkan tahurn serberlu rmnya. Pangsa pasar Appler di Tanah Air terru rs merningkat serjak 

tahu rn 2015 (Siahan, 2023) 

Mernurru rt Sugiyono (2017) Mini risert merru rpakan pernerlitian yang dilakurkan dalam waktu r 

singkat dan derngan surmberr daya yang terrbatas, derngan turju ran urntu rk merndapatkan perngertahu ran 

baru r atau r u rntu rk mermercahkan masalah terrterntu r. Mernurru rt Kerlinger & Lee 2000), samperl minimal 

dalam pernerlitian kurantitatif adalah 30 orang.  Dalam pernerlitian ini pernerliti merngambil rerspondern 

dari masyarakat di Banyurmas serbanyak 40 orang urntu rk merlaku rkan mini risert. Terrnyata iPhoner 

banyak diminati olerh masyarakat di Banyurmas. Bisa dilihat dari hasil mini risert yang dilakurkan 

kerpada berberrapa masyarakat yang berrdomisili di Banyurmas u rnturk merngertahuri berrapa banyak  

pernggurna iPhoner dibanding merrerk smartphoner lain. 

 

Taberl 2. Hasil mini risert terrhadap 40 orang di Banyurmas 

Merrerk Smartphoner Ju rmlah Rerspondern 

Iphoner 15 

Samsu rng  10 

Xiaomi 6 

Reralmi 4 

Oppo 5 

Total 40 

Surmberr: Data diolah olerh pernurlis (2 Ferbru rari 2024) 

 

Berrdasarkan hasil mini risert terrhadap 40 orang di Banyurmas mernyatakan bahwa merrerka 

lerbih banyak mermilih smartphoner iPhoner dibandingkan smartphoner lain. Syafrudin, (2016) 

mernyatakan iPhoner merru rpakan salah satu r smartphoner yang terrkernal di durnia, bisa diserburtkan 

bahwa iPhoner paling merndominasi di kalangan smartphoner lain. Hal terrserbu rt diserbabkan karerna 

iPhoner mermiliki inovasi dalam dersain dan fitu rr yang sersu rai derngan kerburturhan pernggurna. Iphoner 

ju rga mermiliki citra merrerk yang tinggi dan kuralitas produrknya yang surdah terrperrcaya. Saat ini citra 

merrerk smartphoner iPhoner serdang tinggi di pasaran, serhingga banyak konsurmern yang mermilih 

smartphoner iPhoner urnturk mermernurhi gaya hidu rpnya. Merskipurn iPhoner mermiliki harga yang rerlatif 

tinggi dibandingkan derngan produrk smartphoner lainnya. Hal ini mermbu rat kerpurtu rsan permberlian 

iPhoner mernjadi lerbih komplerks dan mermburtu rhkan perrtimbangan yang matang. Karerna Perrserpsi 

konsurmern akan harga yang terlah diberbankan olerh perrursahaan dapat mernerntu rkan perrilaku r 

kerpurtu rsan permberlian. Sermakin tinggi harga yang ditawarkan maka sermakin rerndah kerpurtu rsan 

u rnturk mermberli. Serbaliknya jika harga yang ditawarkan rerndah maka sermakin bersar konsurmern 

dalam merlaku rkan permberlian. 
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Pernerlitian ini merngacu r pada dura pernerlitian yang perrtama dilaku rkan olerh Ramadhani 

(2018), pernerlitian mernurnju rkan bahwa variaberl kuralitas produrk, citra merrerk dan gaya hidurp herdonis 

berrperngarurh positif dan signifikan terrhadap kerpurtu rsan permberlian. Saran yang diharapkan kerpada 

pernerliti serlanju rtnya yaitu r dapat dikermbangkan atau r ditambahkan variaberl lain yang murngkin dapat 

mermperngarurhi kerpurtu rsan permberlian. Pernerlitian yang kerdura dilakurkan olerh (Darmansah & 

Yosepha, 2020) hasil pernerlitian mernurnju rkan bahwa variaberl citra merrerk dan perrserpsi harga 

berrperngarurh signifikan terrhadap kerpurtu rsan permberlian. Maka pernerlitian ini akan merlanju rtkan 

pernerlitian dari Ramadhani (2018) yang mernggurnakan variaberl kuralitas produrk, citra merrerk dan 

gaya hidurp herdonis, derngan mernambahkan variaberl perrserpsi harga yang terlah diterliti olerh 

Darmansah & Yosepha (2020). 

Keputusan pembelian dapat diperngarurhi olerh faktor citra merrerk (Ramadhani, 2018). Citra 

merrerk merru rpakan perrserpsi serserorang sercara kerserlu rru rhan pada serburah merrerk produrk yang dimurlai 

derngan merncari serbu rah informasi terntang kerkurrangan dan kerlerbihan produrk dari berrbagai su rmberr 

terntang merrerk terrserbu rt (Puspita & Rahmawan, 2021). Dimana mernurru rt  Sitorus & Hidayat (2019) 

fu rngsi urtama citra merrerk adalah urntu rk mernjawab perrtanyaan terntang bagaimana konsurmern 

mermilih diantara merrerk alterrnatif serterlah merlaku rkan perngambilan informasi. Pernerlitian mernurru rt 

Astutik & Sutedjo (2022) dan Rahmawati et al., (2024) mernyatakan bahwa Citra Merrerk 

berrperngarurh positif dan signifikan terrhadap kerpurtu rsan permberlian, berrterntangan derngan pernerlitian 

Prasetyo & Utama (2018). 

Faktor yang mermperngaru rhi kerpurtu rsan permberlian serlain citra merrerk terrdapat faktor lain 

yang dapat mermperngaru rhi kerpurtu rsan permberlian  yaitu r Kuralitas Produrk (Ramadhani, 2018). 

Kuralitas produ rk serbagai faktor yang serring diervalu rasi olerh konsurmern yang dapat mernimburlkan 

kerpurtu rsan permberlian terrhadap su ratu r produrk. Derngan kuralitas produrk yang baik maka keringinan 

dan kerburtu rhan konsurmern terrhadap suratu r produrk akan terrpernurhi (Chardika Respatya Hendro, 

2018). Kuralitas produrk merru rpakan urpaya urnturk mermernurhi atau r merlampau ri harapan perlanggan 

(Senggetang et al., 2019). Dalam pernerlitian Nadiya & Wahyuningsih (2020) mernyatakan bahwa 

Kuralitas Produrk tidak berrperngaru rh signifikan terrhadap kerpurtu rsan permberlian. Serdangkan mernurru rt 

Gunawan & Nurdin (2020) dan Rahmawati et al. (2024) kuralitas produrk berrperngaru rh positif dan 

signifikan terrhadap kerpurtursan permberlian. 

Adapurn faktor yang dapat mermperngarurhi kerpurtu rsan permberlian serlain citra merrerk dan 

kuralitas produrk terrdapat faktor lain yang dapat mermperngarurhi kerpurtu rsan permberlian yaitu r gaya 

hidurp herdonis (Ramadhani, 2018). Gaya hidurp dapat merndorong sikap  serserorang dalam mermilih 

dan mermberli su ratu r produrk smartphoner. Mernu rrurt Prasidda & Prihatini (2017) gaya hidurp adalah 

pola tindakan yang mermberdakan satur individur atau r kerlompok derngan individur atau r kerlompok 

lainnya. Gaya hidurp dapat merngarahkan serperrti apa tu rju ran dari sertiap individur yang dapat 

mermbernturk serburah kerbanggaan terrserndiri. Mernurru rt Chaney (2018), terrdapat berberrapa berntu rk gaya 

hidurp yang dianurt olerh individur atau r kerlompok merlipu rti gaya hidu rp mandiri, konsurmtif, 

jourrnalismer gaya hidurp, dan herdonis. Herdonis merru rpakan nilai yang merngarahkan individu r urnturk 

merncapai kersernangan atau r mernikmati hidurp (Schwartz, 2006). Mernurru rt Chaney (2018) bahwa 

gaya hidurp herdonis adalah su ratu r pola yang aktivitasnya merncari kersernangan hidurp, yang lerbih 

mernghabiskan waktur dilurar ru rmah, lerbih banyak berrmain, sernang pada kerramain kota, sernang 

mermberli barang mahal yang disernanginya, serrta serlalu r ingin mernjadi pursat perrhatian. Berrdasarkan 

hasil pernerlitian Vivian (2020) mernurnju rkan bahwa gaya hidurp herdonis berrperngarurh positif terrhadap 

kerpurtu rsan permberlian. Namu rn, berrterntangan derngan hasil pernerlitian dari Badjamal (2021) 

mernyimpurlkan bahwa gaya hidurp herdonis tidak berrperngaru rh sercara signifikan terrhadap kerpurtu rsan 

permberlian. 

Serlain faktor citra merrerk, kuralitas produ rk dan gaya hidurp herdonis ada jurga variaberl yang 

mermperngarurhi kerpurtu rsan permberlian  yaitur perrserpsi harga. Mernurru rt Darmansah & Yosepha, 

(2020) Perrserpsi harga merru rpakan  bagaimana cara konsurmern merlihat harga serbagai harga yang 

tinggi, rerndah dan adil. Perrserpsi harga merru rpakan suratu r gambaran mernyerlu rru rh terntang informasi 

yang terlah terrserlerksi dari su ratu r harga yang terlah ditawarkan yang dapat dibandingkan derngan 

perngalaman dan harapan konsurmern (Emylia Dzulkharnain, 2019) Pernerlitian mernurru rt Ryananda et 

al., (2022) mernyatakan bahwa Perrserpsi Harga berrperngaru rh tidak signifikan terrhadap kerpurtu rsan 
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permberlian. Serdangkan mernurru rt Satria & Anggrainie (2023) mernyatakan bahwa perrserpsi harga 

berrperngarurh signifikan terrhadap kerpurtu rsan permberlian. 

Berrdasarkan latar berlakang yang terlah diurraikan diatas, pernurlis terrtarik urnturk merlaku rkan 

pernerlitian derngan merngambil jurdurl “ Perngaru rh citra merrerk, kuralitas produrk, gaya hidurp herdonis 

dan perrserpsi harga terrhadap kerpurtu rsan permberlian smartphoner merrerk iPhoner di Banyurmas”  

 

METODE PENELITIAN 

Dalam pernerlitian ini jernis pernerlitian yang digurnakan merru rpakan pernerlitian kurantitatif. 

Pernerlitian ku rantitatif adalah pernerlitian yang mernggurnakan pernderkatan yang berrsifat objerktif, 

terrdiri dari perngurmpurlan data serrta analisis data ku rantitatif derngan mertoder perngurjian statistik 

(Fatihudin, 2020) 

Popurlasi dalam pernerlitian ini merru rpakan konsurmern yang merlakurkan permberlian 

smartphoner merrerk iPhoner di Banyurmas. Serdangkan samperl dalam pernerlitian ini mermperrolerh 

serju rmlah 97 rerspondern yang diternturkan mernggurnakan terknik perngambilan  samperl purrposive r 

sampling. 

Analisis  data yang digurnakan dalam pernerlitian ini diawali derngan perngurjian ku risionerr 

yang diurjikan mernggurnakan urji validitas dan rerliabilitas. Serlanju rtnya diurjikan mernggurnakan urji 

asu rmsi klasik yaitu r u rji normalitas, u rji mu rltikolineraritas dan u rji herterrokerdastisitas. Terknik analisis 

dalam pernerlitian ini mernggurnakan analisis rergrersi linerar berrganda serperrti u rji koerfisiern derterrminasi 

, urji F (kerlayakan moderl), dan perngurjian hipotersis (u rji t). 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Pengujian Validitas dan Reliabilitas 

U rji validitas merngu rji berberrapa variaberl yang digurnakan dalam pernerlitian ini, derngan 

serlu rru rh variaberl pernerlitian mermu rat 19 perrnyataan yang haru rs ditanggapi olerh rerspondern. Kriterria 

u rnturk mernernturkan bernar atau r tidaknya klaim pernerlitian ini adalah derngan mernghiturng tingkat 

signifikansi 95% (α = 0,05), de rrajat  kerberbasan (df) = n-2 = 97-2 = 95, diternturkan pada rtabe rl 

0,200. Jika thiturng lerbih bersar dari  rtaberl dan nilai r berrnilai positif, maka pe rrnyataan terrserbu rt 

valid. Urntu rk merlaku rkan perngurjian terrserbu rt dilaku rkan derngan banturan SPSS For Window. 

Berrdasarkan perngurjian validitas masing-masing variaberl mernu rnju rkan bahwa pada se rtiap 

perrnyataan pada variabe rl kerpurtu rsan permberlian (0,725, 0,845, 0,843 > 0,200), citra me rrerk (0,811, 

0,839, 0,804 > 0,200) ku ralitas produrk(0,783, 0,815, 0,802, 0,840, 0,767 > 0,200), gaya hidu rp 

herdonis (0,758, 0,805, 0,798, 0,832, 0,768 > 0,200) dan pe rrserpsi harga (0,812, 0,853, 0,851 > 

0,200) dapat dinyatakan valid. 

Perngurjian rerliabilitas su ratu r variaberl dikatakan rerliabler jika nilai  Cronbach Alpha-nya > 

0,70. Berrdasarkan hasil perngurjian rerliabilitas nilai cronbach alpha dari variaberl kerpurtu rsan 

permberlian (0,715), citra merrerk (0,752), kuralitas produrk (0,860), gaya hidurp herdonis (0,851), 

perrserpsi harga (0,786). Olerh karerna itur variaberl  kerpurtu rsan permberlian, citra merrerk, kuralitas 

produrk, gaya hidurp herdonis dan perrserpsi harga  dinyatakan rerliaberl. 

 

Uji Asumsi Klasik 

Normalitas 

Berrdasarkan hasil u rji oner samperl kolmogorov-smirnov Terst diperrolerh nilai Asymp. Sig (2-

tailerd) > nilai alpha. Nilai Asymp. Sig 0,200> 0,05 maka dapat disimpurlkan bahwa data dalam 

pernerlitian ini berrdistribu rsi normal. 

Multikolinearitas 

Berrdasarkan perngurjian murltikolineraritas dikertahu ri bahwa VIF citra merrerk, kuralitas 

produrk, gaya hidurp herdonis dan perrserpsi harga < 10 (1,150, 1,077, 1,177 dan 1,080 < 10), serhingga 

dapat disimpurlkan variaberl citra merrerk, kuralitas produ rk, gaya hidurp herdonis dan perrserpsi harga 

tidak terrjadi mu rltikolineraritas. 

Heteroskedastisitas 

Berrdasarkan perngurjian herterroskerdastisitas mernggurnakan urji glersjerr nilai signifikan dari 

citra merrerk, kuralitas produrk, gaya hidurp herdonis dan perrserpsi harga sermu rannya nilai signifikannya 

> 0,05 (0,176, 0,697, 0,653 dan 0,265 > 0,05) serhingga dapat disimpurlkan bahwa moderl rergrersi 

yang disajikan tidak merngandurng urnsurr herterroskerdastisitas. 
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Analisis Regresi Linear Berganda 

Terknik analisis dalam pernerlitian ini mernggurnakan analisis rergrersi linerar berrganda. Analisis 

regresi linear berganda di gunakan untuk mengetahuni pengaruh dari variabel independen yaitu 

citra merek, kualitas produk, gaya hidup hedonis dan persepsi harga terhadap keputusan pembelian. 

Dari hasil perrhitu rngan rergrersi linerar berrganda derngan banturan SPSS 26 diperrolerh : 

Taberl 3. Hasil Analisis Rergrersi Linerar Berrganda 

Variaberl B t hitu rng Sig. 

(Constant) 3,955 2,522 0,013 

Citra merrerk 0,155 3,611 0,000 

Kuralitas produrk 0,111 2,049 0,043 

Gaya hidu rp herdonis 0,078 2,389 0,019 

Perrserpsi harga 0,221 2,792 0,006 

Berrdasarkan tabel 3 mernurnjurkan bahwa perrsamaan rergrersi yang diperrolerh dari hasil 

analisis adalah : Y= 3,955 + 0,155 X1 + 0,111 X2 + 0,078 X3 + 0,221 X4 + er  

Dari perrsamaan diatas maka dapat disimpurlkan : 

a = Konstanta yaitu r bilangan tertap atau r konstan variaberl terrikat jika variaverl berbas berrnilai 

nol. Konstanta serbersar 3,955 artinya, apabila nilai variaberl citra merrerk, ku ralitas produrk, 

gaya hidurp herdonis dan perrserpsi harga sama derngan nol maka nilai variaberl kerpurtu rsan 

permberlian akan konsistern adalah serbersar 3,955. 

b1 = Koerfisiern rergrersi variaberl citra merrerk yaitu r 0,155 artinya, variaberl citra merrerk berrperng 

aru rh positif terrhadap kerpurtu rsan permberlian. Dapat dijerlaskan bahwa jika variaberl citra 

merrerk merngalami kernaikan serbersar satu r satu ran, maka kerpurtu rsan permberlian smartphoner 

merrerk iPhoner di Banyurmas akan merningkat serbersar 0,155 derngan asurmsi variaberl lain 

tertap. 

b2 = Koerfisiern rergrersi variaberl ku ralitas produrk yaitu r 0,111 artinya, variaberl ku ralitas produrk 

berrperngarurh positif terrhadap kerpurtu rsan permberlian. Dapat dijerlaskan bahwa jika 

variaberl ku ralitas produrk merngalami kernaikan serbersar satu r satu ran, maka kerpurtu rsan 

permberlian smartphoner merrerk iPhoner di Banyurmas akan merningkat serbersar 0,111 

derngan asurmsi variaberl lain tertap. 

b3 = Koerfisiern rergrersi variaberl gaya hidurp herdonis yaitu r 0,078 artinya, variaberl gaya hidurp 

herdonis berrperngaru rh positif terrhadap kerpu rtursan permberlian. Dapat dijerlaskan bahwa jika 

variaberl gaya hidurp herdonis merngalami kernaikan serbersar satu r satu ran, maka kerpurtu rsan 

permberlian smartphoner merrerk iPhoner di Banyurmas akan merningkat serbersar 0,078 

derngan asurmsi variaberl lain tertap. 

b4 = Koerfisiern rergrersi variaberl perrserpsi harga yaitu r 0,221 artinya, variaberl perrserpsi harga 

berrperngarurh positif terrhadap kerpurtu rsan permberlian. Dapat dijerlaskan bahwa jika 

variaberl perrserpsi harga merngalami kernaikan serbersar satu r satu ran, maka kerpurtu rsan 

permberlian smartphoner merrerk iPhoner di Banyurmas akan merningkat serbersar 0,221 

derngan asurmsi variaberl lain tertap. 

 

Koefisien Determinasi (R2) 

Koerfisiern derterrminasi digu rnakan urnturk merngu rkurr serberrapa jau rh kermampuran moderl dalam 

mernerrangkan variasi variaberl derperndern. Hasil koerfisiern derterrminasi dapat dilihat pada taberl 

berriku rt ini : 

Taberl 4. Urji Koerfisiern Derterrminasi (R2) 

R R Squrarer Adjursterd R Squrarer Std. Errror Of  ther  E rstimater 

0,543a 0,295 0,264 1,158 

 Berrdasarkan taberl 4 dapat dilihat bahwa hasil perrhitu rngan koerfisiern derterrminan (R2) 

derngan nilai R Squrarer serbersar  0,295 atau r 29,5%. Hasil ini mernu rnjurkkan 29,5% variaberl kerpurtu rsan 

permberlian smartphoner merrerk iPhoner di Banyurmas diperngarurhi olerh citra merrerk, kuralitas produrk, 

gaya hidurp herdonis dan perrserpsi harga, serdangkan sisanya 70,5% dari variaberl lain yang 

berrkontribursi lain dilu rar pernerlitian serperrti promosi, dersain produrk dan lain-lain. 
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Uji F (Kelayakan Model) 

 Ju rmlah samperl (n) dalam pernerlitian ini adalah 97 orang dan jurmlah kerserlu rru rhan variaberl 

(k) adalah 5, derngan mernggurnakan tingkat keryakinan 95% (α = 0,05) dan df serbersar (k-1);(n-k) = 

(5-1);(97-5) = (4);(92), maka diperrolerh Ftabe rl serbersar 2,471. Hasil u rji F dapat dilihat serbagai 

berriku rt: 

Taberl 5. Urji F (Kerlayakan Moderl) 

Moderl Df F hiturng Sig. 

Rergrerssion 4 9,608 0,000b 

Rersidu ral 92   

Total 96   

Berrdasarkan taberl 5 dilihat bahwa nilai Fhiturng serbersar 44,337 serhingga nilai Fhiturng lerbih 

bersar dari Ftaberl (9,608 > 2,471 ) maka dapat disimpurlkan bahwa Ho ditolak atau r Ha diterrima atau r 

moderl yang digurnakan baik (layak). 

 

Pengujian Hipotesis (Uji t) 

 U rji hipotersis (U rji t) tu rju rannya urntu rk mernurnju rkan perngarurh variaberl inderperndern yaitur citra 

merrerk (X1), kuralitas produrk (X2), gaya hidurp herdonis (X3) dan perrserpsi harga (X4) sercara parsial 

terrhadap variaberl derperndern yaitu r kerpurtu rsan permberlian(Y). Pernerlitian ini ju rmlah samperl (n) 

serbanyak 97 rerspondern dan jurmlah kerserlu rru rhan variaberl (k) adalah 5 derngan tingkat keryakinan 

95% (α = 0,05) dan df = (n-k) = (97-5) = 92, diperrolerh nilai ttaberl serbersar 1,662. 

 

Pengaruh Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian Smartphone Merek Iphone di 

Banyumas 

 Hasil perrhitu rngan diperrolerh nilai thiturng dari variaberl citra merrerk serbersar 3,611 dan 

signifikansi 0,000 , maka thiturng lerbih bersar dari ttaberl (3,611 > 1,662) dan signifikansi (0,000 < 0,05). 

Hipotersis perrtama yang mernyatakan variaberl citra merrerk berrperngarurh positif dan signifikan 

terrhadap kerpurtu rsan permberlian smartphoner merrerk iPhoner di Banyurmas, diterima sercara statistik. 

Hasil terrserbu rt dapat diinterrprertasikan bahwa sermakin baik citra merrerk smartphoner merrerk iPhoner 

di Banyurmas maka akan merningkatkan kerpurtu rsan permberlian konsurmern terrhadap smartphoner 

merrerk iPhoner. 

 

Pengaruh Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Smartphone Merek Iphone di 

Banyumas 

 Hasil perrhitu rngan diperrolerh nilai thiturng dari variaberl ku ralitas produrk serbersar 2,049 dan 

signifikansi 0,043, maka thiturng lerbih bersar dari ttaberl (2,049 > 1,662) dan signifikansi (0,043 < 0,05). 

Hipotersis kerdu ra yang mernyatakan variaberl kuralitas produ rk berrperngaru rh positif dan signifikan 

terrhadap kerpurtu rsan permberlian smartphoner merrerk iPhoner di Banyurmas, diterima sercara statistik. 

Hasil terrserbu rt dapat diinterrprertasikan bahwa sermakin baik kuralitas produrk smartphoner merrerk 

iPhoner di Banyurmas maka akan merningkatkan kerpurtu rsan permberlian konsurmern terrhadap 

smartphoner merrerk iPhoner. 

 

Pengaruh Gaya Hidup Hedonis Terhadap Keputusan Pembelian Smartphone Merek Iphone 

di Banyumas 

 Hasil perrhitu rngan diperrolerh nilai thiturng dari variaberl gaya hidurp herdonis serbersar 2,389 dan 

signifikansi 0,019  maka thiturng lerbih bersar dari ttaberl (2,389 > 1,662) dan signifikansi (0,019 < 0,05). 

Hipotersis kertiga yang mernyatakan  variaberl gaya hidurp herdonis berrperngarurh positif dan signifikan 

terrhadap kerpurtu rsan permberlian smartphoner merrerk iPhoner di Banyurmas, diterima sercara statistik. 

Hasil terrserbu rt dapat diinterrprertasikan bahwa sermakin tinggi gaya hidurp herdonis konsurmern 

smartphoner merrerk iPhoner di Banyurmas maka akan merningkatkan kerpurtu rsan permberlian terrhadap 

smartphoner merrerk iPhoner. 
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Pengaruh Persepsi Harga Terhadap Keputusan Pembelian Smartphone Merek Iphone di 

Banyumas 

 Hasil perrhitu rngan diperrolerh nilai thiturng dari variaberl perrserpsi harga serbersar 2,792  dan 

signifikansi 0,006 , maka thiturng lerbih bersar dari ttaberl (2,792 > 1,662) dan signifikansi (0,006 < 0,05). 

Hipotersis kerermpat yang mernyatakan variaberl citra merrerk berrperngaru rh positif dan signifikan 

terrhadap kerpurtu rsan permberlian smartphoner merrerk iPhoner di Banyurmas, diterima sercara statistik. 

Hasil terrserbu rt dapat diinterrprertasikan bahwa sermakin baik perrserpsi harga konsurmern terrhadap 

smartphoner merrerk iPhoner di Banyurmas maka akan merningkatkan kerpurtu rsan permberlian terrhadap 

smartphoner merrerk iPhoner. 

 

KESIMPULAN 

  Berrdasarkan hasil analisis merngernai perngaru rh citra merrerk,kuralitas produrk, gaya hidurp 

herdonis dan perrserpsi harga terrhadap kerpurtu rsan permberlian smartphoner merrerk iPhoner di Banyurmas, 

maka dapat diambil kersimpu rlan bahwa citra merrerk, kuralitas produrk, gaya hidurp herdonis dan 

perrserpsi harga berrperngaru rh positif dan signifikan terrhadap kerpurtursan permberlian smartphoner merrerk 

iPhoner di Banyurmas. Hal terrserbu rt diburktikan dari hasil pernerlitian yang mernurnjurkan thiturng lerbih 

bersar dari ttaberl (3,611, 2,049, 2,389, 2,792 > 1,662) dan signifikansi lerbih kercil dari 0,05 (0,000, 

0,042, 0,019, 0,006 < 0,05). 
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